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e-Research y Comunicacion. Publicacion,
objeto y método de estudio en Espafia

Octavio Rubiera Rodriguez. Universidad Complutense de Madrid
(Espafia) orubiera(@ucm.es

Belén Alvarez Crespo. Universidad Complutense de Madrid
(Espafia) belalvar@ucm.es

1. Introduccion

UE las tecnologias de la informacién y comunicacién, en

adelante TIC, han revolucionado el mundo es algo que nadie
pone en duda. La adopcién de éstas por parte de la sociedad ha
llevado a la comunidad cientifica a incluirlas en sus investigaciones.
Su uso en el campo cientifico, bajo el concepto e-Research, ha sido, es y
sera un area de rapido crecimiento en muchas materias, desde las
ciencias naturales a las ciencias humanas.

La e-Research es uno de los resultados de estos avances, se basa en el
concepto de "ciencia abierta" (Neylon y Wu, 2009: 543), que defiende
una mayor producciéon de conocimiento cientifico abierto y mas
procesos de publicaciéon (Murray-Rust, 2008: 649). La e-Investigacion
esta inspirada en los discursos desarrollados en el software de codigo
abierto y en las licencias Creative Commons (Lessig, 2004: 14; Benkler y
Nissenbaum, 2006; Elliott y Scacchi, 2008).

La e-Research provoca wuna transformacion de las dinamicas,

herramientas, métodos y tematicas de la produccién cientifica (Hey e#
al., 2009: 144; Dutton y Jetfreys, 2010: 325-330), intensifica la
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comunicacién entre los investigadores, desarrolla nuevas formas de
colaboracién y aumenta la difusién de la informacion (Atkins ef af,
2003: 10; Welshons, 2006: 16; Nentwich, 2003: 5; Jankowski y Caldas,
2007) favoreciendo las colaboraciones a gran escala y multi-
institucionales.

En el campo de las ciencias sociales, el concepto de e-Research,
pretende incorporar las tecnologias a la produccién de conocimiento
social, de ahi la necesidad de incluir a las ciencias sociales en el debate
sobre este concepto (Wouters y Beaulieu, 2006: 50). Por este motivo,
se ha comenzado a analizar la posible transformacion de las técnicas
de investigacion a través de las TIC asi como el cambio de objetos de
estudio hacia los nuevos conceptos que nacen de la mano de las TIC.
Segun Estalella y Ardévol (2011: 93) las expectativas tecnologicas
permiten transformar o reformular fundamentos epistemolégicos,
conformidades metodologicas y practicas de investigacion ya
instauradas en las ciencias sociales. Rogers y Kincaid (1981) y Rogers
(2003) apuntan el hecho de que la aceptacion e incorporacion de una
innovacién a cualquier area no es un acto instantineo; aun asi,
estudios anteriores muestran una predisposicion positiva de los
investigadores hacia los servicios y plataformas de la Web y la Web
2.0 (Procter et al., 2010: 4039; Ponte y Simon, 2011: 150) a pesar de
ciertas reticencias al cambio cultural (Arcila, 2011: 327) o productivo

(Cuel et al., 2009: 5).

Sin embargo, existe una idea en la comunidad cientifica sobre los
investigadores sociales: no apoyan la ¢-Research y carecen de
conocimiento sobre las iniciativas e innovaciones de este ambito
(Dutton y Meyer, 2008: 1). MacKenzie (1999: 44) proporciona la
perspectiva tedrica sobre la probabilidad de que la proximidad a la -
investigacion sea un factor importante en la formacién de opiniones
sobre su potencial. Dutton y Shepherd (2005, 2006) defienden el
concepto de tecnologia de la experiencia, en el que una mayor proximidad
a la tecnologia mediante el uso, por ejemplo, conduce a una mayor
seguridad y confianza. Siguiendo las teorias de estos autores, Dutton
y Meyers (2008: 2) consideran que para la mayoria de los usuarios,
una mayor experiencia mediante el uso fomentaria una mayor
seguridad; Procter ef al (2010: 4044) consideran que los
investigadores que ya han trabajado en proyectos colaborativos son
mas propensos al uso de la e-Research.
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Segun Fischer (2006: 14), existe un numero de investigadores sociales
aplicando las tecnologias digitales en las diferentes areas de su
actividad investigadora, bien sea en la fase de produccion, como en la
de analisis o aportacién de nuevo conocimiento; sin embargo, este
numero de e-investigadores sociales es aun limitado. También existe un
numero de revistas cientificas que promueven la publicacién de
trabajos que incluyen las TIC, bien como instrumento de
investigacion (Holge-Hazelton, 2002; Ardévol ez al., 2008: 21; Diaz de
Rada, 2008: 32), bien como objeto de estudio, para los que se han
desarrollado los métodos de investigacion de Internet (Hewson ez al,

2003).

2. Objetivos y metodologia

Con el fin de conocer el estado actual de la e-znvestigacion en el area de
la comunicaciéon se ha realizado una investigacion cuantitativa de
estudio de casos.

El concepto de e-Research se ha fundamentado en la propuesta
realizada por Paul Wouters y Anne Beaulieu (2006) en su articulo
Imagining e-science beyond computation. Segin estos autores el fendémeno
de las TIC, tiene un caracter transversal que afecta a las ciencias
sociales en general, no solamente a una disciplina concreta. Este
tenémeno, se circunscribe a una serie de técnicas y metodologias de
trabajo compartidas y generalizadas en el estudio de las ciencias
soclales, segun los autores Adolfo Estalella y Elisenda Ardévol (2011).

2.1. Objetivos

Ante todas estas ideas encontradas, el objetivo de este capitulo es
establecer la situacion actual de la e-Research en el ambito de la
comunicacién en Espafia. Se trata de analizar los articulos publicados
en revistas cientificas del area de comunicaciéon cuyo objeto de
estudio sea la e-Research y/o cuya metodologia se encuentre englobada
en la e-Research, para conocer si la investigaciéon en este area de las
ciencias sociales apuesta realmente por este enfoque.
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2.2. Determinacion del objeto de estudio

El objeto de estudio de esta investigacion se compone de la poblacion
de 23 revistas incluidas en el apartado indice de impacto del anio 2009
de la pagina web de INRECS?,

Figura 1. Revistas que conforman el objeto de estudio.

Telos. Cuadernos de Comunicacion e Innovacion

| S

Analisi: quaderns de comunicacio i cultura
Zer. Revista de Estudios de Comunicaciéon

E S ]

Revista Latina de Comunicacion Social
Estudios sobre el Mensaje Penodistico

Comunicar. Revista de Medios de Comunicacion v Educacion

-1 o oun

Comunicacion v sociedad: Revista de la Facultad de Comunicacion

oo

CIC. Cuadernos de Informacién v Comunicacion

9 Ambitos. Revista internacional de Comunicacion

10 Tripodos

11 Coneixement 1 Societat: Revista d’Universitats, Recerca i1 Societat de la Informacio
12 Sphera Pablica: Revista de Ciencias Sociales v de la Comunicacion

13 Archivos de la Filmoteca. Revista de Estudios Historicos sobre la Imagen

14 Doxa Comunicacion

15 Historia v Comunicacion Social

16 Area Abierta

17 Comunicacién v hombre: revista interdisciplinar de ciencias de la comunicaciéon v humanidades
18 Etic(@ net

19  Questiones Publicitarias. Revista Internacional de Comunicacion v Publicidad

20 I/C Revista cientifica de informacién v comunicacion

21 Icono 14

22 Vivat Acaderma

23 Comunicacion. Revista Internacional de Comunicacion Audiovisual, Publicidad v Estudios Culturales

Estas 23 revistas, publicaron un total de 5.301 documentos, que
conforman el universo del estudio, de los cuales 496 componen la
muestra de analisis.

El calculo del intervalo de confianza se ha establecido en un 96% v,
teniendo en cuenta que la probabilidad de éxito/fracaso establecido
es del 50%, el margen de error a aplicar a los resultados es del 4,4%.

Como se ha apuntado, el analisis de las revistas se realizé a partir del
afio 2002 hasta el 2012. Aunque los teéricos, Garcia, ef al. (2011: 6),
sittan el nacimiento de Internet como medio "masivo" en el afio
1995 se optd por establecer una fecha que permitiese una vision

*http://ec3.ugr.es/in-recs/ii2/Bducacion-fecha-2009.htm
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holistica de un concepto ya aceptado y reconocido por la comunidad
cientifica.

2.3. Ciriterios de seleccion de articulos

Sélo seran objeto de estudio aquellos nimeros de las revistas que
ofrezcan acceso online y libre al texto completo de los articulos. El
motivo de esta acotaciéon responde a la necesidad de incluir una
caracteristica asociada a la e-Research y a las nuevas tecnologias como
es el gpen access o acceso abierto a través de la web. La e-Research debe
estar comprometida con los tres procesos principales de cualquier
investigacion: objeto de estudio, metodologia y medio de publicacion.
Bernius (2010) fundamenta la idea de las TIC como un instrumento
que mejora la eficiencia en el proceso de creacién del conocimiento
cientifico. Ademas, este autor sostiene que las TIC han facilitado el
acceso abierto.

Otra acotacion de la investigacion se centra en el analisis de articulos
escritos en castellano.

La seleccion de los documentos objeto de analisis se realizo, de forma
manual, teniendo en cuenta los titulos, puesto que se parte de la
premisa inicial de que el titulo de dicho articulo debe indicar que se
tratan temas relacionados con la e-Research. Esta premisa se toma para
reforzar el valor final del analisis, aunque el resultado puede dejar
tuera articulos pertenecientes a alguna de las categorias anteriores, y
asegurar la pertinencia de los documentos incluidos.

2.4. Seleccion de términos para analizar

A partir de las acotaciones anteriores, se definieron una serie de
términos que debian ser objeto de analisis en la poblacion de revistas
definida como objeto del estudio con el fin de obtener datos
aritméticos sobre el uso de los mismos.

La serie de términos seleccionados se encuentra estrechamente
relacionada con el concepto de e-Research y las TIC, que atafie de lleno
a este estudio, y que a continuacién se explicita:

— Red social y/o redes sociales.
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2.5.

Medio social y/o medios sociales.
Internet, la Red, la Web.

Blogs, blogosfera, blogger, wmicroblogging, bloguero y términos
derivados o compuestos en parte por la palabra blog que hacen
referencia a esta practica en la Web.

Foros.

Wikis, Wikipedia, Wikileaks y términos derivados o compuestos
en parte por la palabra wiki que hacen referencia a esta practica

en la Web.

Web 1.0, Web 2.0 y/o Web 3.0.

Cotreo electronico y/o e-mail, email o mail.
Chat.

e-Research y/ o e-investigacion.

e-Learning.

Método de trabajo

La realizacion del trabajo se ha basado en la apariciéon de estos
términos, en las revistas analizadas, para su posterior identificacion y
recuento.

La fase de identificacion del trabajo se amplié determinando el lugar
en el que estaban emplazados los términos en las revistas, para ello,
los epigrates de los articulos considerados como zonas de mayor
relevancia para el contenido son:

Titulo.
Resumen.
Palabras clave.
Contenido.
Metodologfa.

Conclusiones.
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Segun indica Correia (2001: 332), los tres primeros epigrafes (titulo,
resumen y el texto) se consideran lo suficientemente relevantes como
para analizarlos individualmente porque las fuentes de eleccion de
palabras clave que representan el contenido de un texto son estos tres
apartados. Del titulo y del resumen se pueden obtener el 25% vy el
80% de descriptores, respectivamente. También se justifica el analisis
de dichos apartados porque al realizar busquedas es importante la
correcta definiciéon de los términos descriptivos, en este estudio el
término e-Research y términos relacionados, como e-znvestigacion.

Los apartados contenidos y conclusiones se conjugan en un unico
epigrafe de analisis denominado cuerpo del documento porque segun
Goémez del Pulgar (2001: 238), la Norma UNE 50-133-94 para la
presentacion de articulos en publicaciones periddicas, no diferencia
entre ambos apartados.

La metodologia se considera como un apartado individual para poder
realizar y comparar el analisis del concepto e¢-Research como objeto y
como método de estudio.

Por estos motivos, la tarea de analisis de este trabajo se realiza
aplicando la siguiente estructuracion:

— Titulo.
— Resumen.
— Palabras clave.

— Contenido y conclusiones: denominado cuerpo o texto a lo
largo de este capitulo.

— Metodologia.

No todas las revistas ni todos los documentos incluyen en su
estructura los epigrafes citados, por lo tanto, en los casos de articulos
que no responden a esta estructura el recuento de palabras se atribuy6
al epigrafe texto de los mismos.

En el apartado de busqueda redes sociales y red social no solo se
identificé el numero de veces que aparecian los términos, también se
realizé la busqueda de las redes sociales objeto del estudio de cada
articulo y su ubicacién en el mismo.
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En cuanto a la identificacion de las redes sociales en los documentos
analizados se han incluido en los recuentos las siguientes redes

sociales:

Figura 2. Redes sociales estudiadas.

Relacion de redes sociales

Facebook
Twitter
Linkedin
Tuenti
Myspace
Hi5
Youtube
Flickr
Second Life
Menéame
Vimeo
Foursquare
Viadeo

Xing

Orkut
Delicious
Bebo
Shyrock
Netlog
Lexode
Dada
Slideshare
Friendster
Last.fm
Wamba
Instagram

Pinterest

Digg

Google +
Spotify
Fotolog
Metroflog
Studiuz
Dodgeball
Calameo
Issu
Tumbri
StudiVZ
Tumblr

Google Buzz

Squidoo
Ring

Los parametros generados
tabularon en una tabla de Excel. En las columnas se colocaron los
términos de busqueda anteriormente enumerados y en las filas cada

afio con las 23 revistas objeto de estudio. Ademas se incluyeron:

— Recuentos parciales para cada término de busqueda.

a partitr de la dinamica de trabajo

SC

— Recuentos totales de los términos, anuales y también abarcando
la década completa objeto de estudio.

— Ideacién y desarrollo de un indice, expresado en porcentaje, que
representa la proporcion de articulos de revistas cuyo contenido
esta relacionado con los términos buscados. Este indicador se
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denominé Indice de Ponderacion de la e-Research en
Comunicacién, en adelante Indice PEC. ILa ideacion y
desarrollo de este indice nace como respuesta a la necesidad de
representar la inclusion del concepto e-Research por parte de las

revistas espafiolas del area de comunicacién, en
publicaciones. El método para hallar este indice es:

Figura 3. Férmula para calcular el indice PEC.

. Sumatorio total de las revistas anabzadas en el afio
Indice PEC =

N° total de las revistas publicadas en el ano

3. Resultados

De acuerdo a los resultados del analisis, en el afilo 2002 se puede
observar cOmo son seis las revistas que incluyen en sus numeros

anuales aportaciones relacionadas con e-Research, en cualquiera de las
dos aplicaciones indicadas anteriormente en este capitulo. La revista

de comunicacién Area Abierta, con aproximadamente un 16%, es la
que publica un mayor numero de estos documentos.

Figura 4. Indice PEC del afio 2002.

r - —
Indice PEC. Ao 2002
18,00%
M Zer.Revista de Estudios de
16,00% Comunicacion
14,00% M Revista Latina de
Comunicacion Social
12,00%
M Comunicar. Revista de Medios
10,00% de Comunicacion y Educacion
B,00%
M Ambitos. Revista internacional
6,00% de Comunicacion
4,00% M AreaAbierta
2,00%
W Vivat Academia
0,00%
2002
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El afo 2003 incluye tres revistas que publican documentos
relacionados con e-Research, Communicar. Revista de Medios de Comunicacion
'y Educacion, con un 20%, Zer. Revista de Estudios de Comunicacion, con un
15%, y Revista Latina de Comunicacion Social, con un 5%.

En los resultados de 2004 se observa un claro aumento del numero
de revistas que publican en sus nimeros anuales temas relacionados
con e-investigacion. En este caso son ocho las publicaciones, y entre
éstas se puede observar una clara diferenciacion entre dos grupos:
unos de ellos, compuesto por Icono 14y Telos. Cuadernos de Comunicacion
e Innovacion sobresale por encima de las demas revistas colocandose
sobre el 15%, y el otro grupo de publicaciones que no llega al 10% de
articulos de esta indole sobre el total publicado en el afio.

En el afio 2005 son nueve las revistas incluidas en el analisis. Como
en el afio anterior, encontramos dos grupos divididos por la linea del
10%, ocupada por Revista Latina de Comunicacion Social. E]l grupo que
sobrepasa ese porcentaje son Tels. Cuadernos de Comunicacion e
Innovacion y Comunicacion. Revista Internacional de Communicacion andiovisual,
Publicidad y Estudios Culturales, mientras que las siete revistas restantes
rondan el 5%.

El afio 2006 es otro afio de incremento en lo que a numero de
publicaciones objeto de analisis se refiere, en este caso son once
revistas. Sobre todas ellas destaca Telos. Cuadernos de Communicacion e
Innovacion con un 45% aproximadamente de publicaciones
relacionadas con e-Research, después de esta revista es necesario bajar a
porcentajes inferiores al 25% para encontrar nuevas publicaciones
como la Revista Latina de Comunicacion Social, Zer. Revista de Estudios de
Comunicacion o Estudios sobre el Mensaje Periodistico. Sin embargo, en este
afio el groso de las publicaciones no alcanza el 10% de Indice PEC.

El Indice PEC de 2007 muestra el predominio de documentos sobre
e-Research en Telos. Cuadernos de Comunicacion e Innovacion, que junto a
Questiones Publicitarias. Revista Internacional de Comunicacion y Publicidad
aportan porcentajes superiores al 14%. Las seis publicaciones
restantes analizadas este ano no llegan al 9%.

El afio 2008 muestra un incremento del Indice PEC ya que, de las
once publicaciones analizadas, son seis las revistas que sobrepasan el
10%, superando algunas el 20%.
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Figura 5. Indice PEC del afio 2008,

indice PEC. Afio 2008

25,00%

ETelos. Cuadernos de Comunicacidone
Innovacian

WAnzlisi: quaderns de comunicacia i
cultura

20,00% WZer. Revista de Estudios de
Comunicacion

M Revista Latina de Comunicadon Sodal

15,00% mEstudios sobre el Menssje Periodistico

WCIC. Cuadernos de Informadon y
Comunicacion

10,00% WSphera Publica: Revista de Ciencias

Socialesy de la Comunicacion

m Doxa Comunicacian

5,00% —_— Ares Abierta
Mlcono 14
0,00% Comunicacidn. Revista Internadonal de

Comunicacion Audiovisual, Publicidad y
Estudios Culturzles

2008

En el afio 2009 se produce una reduccién sobre el Indice PEC. Sélo
cuatro revistas sobrepasan el 10%, Telos, Revista Latina de Comunicacion
Social, Comunicar, Doxa Comunicacion e Icono 14. Otros cinco titulos se
encuentran en torno al 4% de dicho Indice.

2010 es mejor afio que el anterior, en lo que al Indice PEC se refiere,
puesto que el nimero de publicaciones se mantiene y el Indice
aumenta. En este afio son seis las revistas que superan el 10% de
contenido relacionado con e-Research.
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Figura 6. Indice PEC del afio 2010.

indice PEC. Afio 2010
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2010

Durante 2011 aumenta el numero de publicaciones analizadas,
catorce titulos, de las cuales, cuatro superan el 20%, tres sobrepasan
el 15% y tres incluyen mas del 10%.
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Figura 7. Indice PEC del afio 2011,
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Comunicaciony Educacion
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B Etic@ net

mlcono 14

" Vivat Academiz

m Comunicacion. Revista Internacional de
Comunicacion Audiovisual, Publicidad y
Estudias Culturales

El 2012 vuelve a agrupar las revistas, en tres grupos en este caso. El
primero de ellos lo compone Tels. Cuadernos de Comunicacion e
Innovacion. El segundo grupo esta formado por tres titulos que
sobrepasan el 15%, Revista Latina de Comunicacion Social, Estudios sobre e/
Mensaje Periodistico y Comunicar. Revista de Medios de Comunicacion y
Educacion. El tercer grupo lo componen diez publicaciones que se

encuentran en torno al 10% y por debajo.
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Figura 8. Indice PEC del afio 2012.

indice PEC. Afio 2012
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2012

Como se apuntd anteriormente, el concepto e-Research se puede
utilizar como método o como objeto de investigacién. En esta
investigacion se analizaron ambas opciones.

Al realizar este analisis se tuvieron en cuenta los apartados
metodolégicos de los documentos a analizar y se comprobd si se
utilizaba Internet y/o redes sociales como método de investigacion,
Como se puede observar en el grafico de evolucién, Internet
comenzo a utilizarse, como elemento metodolégico, de forma
continuada en 2006. A partir de este afio su uso aumento
progresivamente hasta dar un salto exponencial en 2010, que fue
seguido por un decrecimiento acusado en 2011 para volver a crecer
de forma importante en 2012.
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En cuanto al uso de las redes sociales como metodologia cientifica,
fue en 2009 cuando se inici6 su aplicacion, pero no ha sido hasta
2012 cuando ha crecido de forma significativa.

En cuanto a la e-Research como objeto de investigacion, se ha
comprobado la evolucién de las publicaciones cientificas sobre los
distintos conceptos indicados en la metodologia y relacionados con la
e-Research y las TIC. El concepto Internet es el mas utilizado, siendo
2009 el afio en que mas se ha investigado sobre €L

Figura 9. Uso metodologico de nuevas tecnologias.
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Los medios sociales son otro concepto interesante desde el punto de
vista de la investigacidon, que en 2005 fue estudiado de forma
constante aunque posteriormente sufrié ascensos y descensos.

Las redes sociales no aparecen de forma relevante como objeto de
investigacion hasta 2007 y es a partir de 2008 cuando comienza un
aumento continuado en la investigacion sobre este concepto.

La web social (1.0, 2.0 y 3.0) es objeto de estudio a partir de 2008 pero
no de una forma relevante, si lo comparamos con los conceptos
anteriores.
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Figura 10. Tematica de las publicaciones.
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Desglosando la inclusién de los términos en los principales apartados
de los documentos cientificos: titulo, resumen, palabras clave, texto y
conclusiones, podemos observar cémo Internet ha sido a lo largo de la
década el término mas utilizado en los titulos de los articulos. Los
blogs tuvieron un pico en 2005, el e-learning en 20006, varias redes

sociales en 2011 y la Web social en 2012.
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Figura 11. Recuento de términos incluidos en el titulo.

Términos incluidos en titulo

m /\ /

Frecuencia

~ N

/\

’ \

[ —

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012

AN
///\E — A

—1 red social
——Varias redes sociales
—Medios sociales
——Internet
——Blog
——Foro
—Wiki
Web 2.0
——Email
——Chat
E-research

E-learning

En el apartado del resumen, Internet ha sido el concepto mas
incluido en la década analizada. El término blg tuvo sus cifras mas

altas en 2005 y 2009. La inclusiéon de varias redes sociales en el
resumen de los documentos no se produce hasta 2008. La Web social

comienza a ser objeto de investigacidon y a partir de ese aflo su

trayectoria es practicamente lineal ascendente.
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Figura 12. Frecuencia de los términos incluidos en el resumen.
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En las palabras clave el término Internet sigue siendo el que con mayor
trecuencia aparece. La Web social aparece por primera vez en 2008 y
varias redes sociales surgen en 2009 como objeto de investigacion. En
2012 los conceptos blog, wiki y e-mail coinciden en el numero de
apariciones. El concepto e¢-Research no se presenta en los resumenes

objeto de estudio.
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Figura 13. Totales de los términos procedentes de las palabras clave.
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La diferencia de frecuencia en los términos incluidos en el cuerpo de
los documentos cientificos es evidente en el siguiente grafico,
nuevamente el concepto Internet es el que mayor frecuencia de
aparicion tiene. El término blg también destaca en sus apariciones a
lo largo de la década objeto de estudio, teniendo su punto algido en el
annio 2005. En 2009 comienzan a despuntar las apariciones de varias
redes sociales en los cuerpos de los articulos publicados y hasta 2012

sus apariciones han crecido exponencialmente.

71




Figura 14. Términos incluidos en el cuerpo de los documentos.
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En la inclusién de los términos en los distintos apartados de la
estructura de los articulos, la palabra Internet siempre ha sido la mas
utilizada, tanto en el titulo, palabras clave, resumen, contenido y
conclusiones.A la vista de los datos obtenidos en la investigacion, y
como se puede comprobar en la Figura 15, se puede concluir que
existe una clara diferencia entre el uso de la e-Research como objeto de
investigacion y como método de investigacion. Como objeto de
investigacion la e-Research y las TIC han sido utilizadas en un nimero
mayor de casos publicados que como método de investigacion.

Figura 15. e-Research como método u objeto de investigacion.
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Conclusiones y discusion

T'ras el analisis cuantitativo de los resultados obtenidos con el estudio
de los documentos de las 23 revistas que conforman el universo de la
muestra se pueden extraer una serie de conclusiones.

En lineas generales, el estudio y/o aplicacion de la e-Research en el area
de comunicacién tiene un lento desarrollo comparado con el
crecimiento de estas técnicas de comunicacion.

El estudio del uso metodologico de las nuevas tecnologias ha tenido
un lento desarrollo a lo largo de la década. Las nuevas tecnologias se
han asentado como herramientas de impulso y optimizacién
economica desde antes del afio 1995, sin embargo el estudio del uso
de las mismas no se ha impulsado significativamente hasta el afio

2008.

La e-investigacion y conceptos relacionados, tal como indica el Indice
PEC, no han despertado el interés cientifico de las revistas hasta el
afio 2011, fecha en la que parece que mas de la mitad de las revistas
del universo de este trabajo, comienzan a incluir en sus publicaciones
articulos relacionados con la e-Research. No obstante, como el estudio
tinaliza en el afio 2012 no se puede constatar si estos datos de 2011 y
2012 son el comienzo del estudio tedrico o simplemente un pico
relacionado con otro incentivo no relacionado con el interés
cientifico.

En cuanto a las redes sociales como metodologia cientifica, 2009
parece el ano en el que comienza su implementacién en las
investigaciones, sin embargo, habria que constatar esta tendencia
alcista mas alla del ano 2012 para confirmar que este tipo de estudios
no responden a una tendencia pasajera.

Internet como metodologia y objeto de estudio cientifico ha tenido
un desarrollo mas constante en el tiempo. El crecimiento del interés
por su estudio sigue en constante aumento.

Esto parece indicar que la tendencia general es incluir las TIC como
objeto o método del estudio, pero sin centrar el tema en la riqueza de
las distintas opciones comunicativas que han surgido de Internet
durante el periodo indicado.

Habria que constatar que el uso de términos como blog, redes sociales o
web 2.0 se deben realmente a un interés cientifico por esas areas y no
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por motivos de tendencias o modas no relacionadas con el area
cientifica, en este caso de comunicacion.

Los resultados obtenidos en esta investigacién contrastan con las
conclusiones de otros estudios sobre intencion de uso trealizados
anteriormente, como el realizado por Calderén (2013). En esta
publicacion se muestra una actitud positiva por parte de los
investigadores hacia la ¢e-Research y su aplicacion a sus trabajos.

En lo que respecta al universo y la muestra de este estudio habria que
resaltar dos limitaciones principales. La primera, el estudio se reduce
al ambito de revistas y documentos en espanol, de caracter abierto y
del area de comunicacién. Por ello, seria interesante para continuar
con esta linea de investigaciéon el estudio de la influencia de la e-
Research en otras areas de investigacion cientifica. Esta continuacion
del estudio permitiria establecer comparaciones y constatar las areas
de mayor interés cientifico por el tema. En segundo lugar, el caracter
cuantitativo de los resultados obtenidos en el estudio es otro factor
limitante. Un analisis cualitativo complementaria el analisis de los
resultados y la aportacion de conclusiones de mayor valor cientifico.
Incluso serfa interesante aumentar las areas de estudio cientifico de la
e-Research en el area de comunicacion de publicaciones de otros paises.

A partir de esta investigacién, y como sugerencias para futuras
investigaciones en esta area, se incluyen las siguientes reflexiones.

La diferencia entre la e-Research como objeto y como método de
investigacion constatada en esta investigacion lleva a preguntar por el
motivo de ese contraste, ¢se trata de una razén tecnoldgica, humana,
etcétera?

Una comparacion entre la intenciéon de uso de la e-Researchpor parte
de los investigadores y las investigaciones realizadas sobre esta
tematica ofreceran una vision mas completa de este concepto y
ayudaran a solventar cualquier problema de implantacion.
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